5.fejezet

Kartellek: közös döntéshozatal az oligopóliumban
–az olyan vállalatszövetséget, amelyik explicit módon megegyezik tevékenységeinek összehangolásában, kartellnek nevezzük

–kooperatív oligopólium: kisszámú vállalat (egy oligopólium) koordinálja tevékenységét annak érdekében, hogy a vállalatok együttes profitját maximalizálja

– nemkooperatív oligopólium: benne a vállalatok vetélytársként viselkednek

Miért jönnek létre a kartellek?

– versenyzői szinthez képest megéri csökkentenie a Q-t mert így profitot tud maximalizálni
– a Q csökken Q(m) szintre, de a p nő p(m) szintre

A kartell létrehozása és betarttatása

– a tagok kevesebbet termelnek, de egy egységnyi termékért kartelltagként többet kapnak
– a tagoknak érdemes betartaniuk a q-csökkentést, mert így nem bomlik fel a kartell és profitot maximalizálhatnak

A kartellek alakítását megkönnyítő tényezők

–általában a kevéssé nyereséges iparágakban jönnek létre a kartellek
– általában a rosszul működő kartellek buknak le

A piaci ár felemelésének képessége

– akkor képesek rá, ha a piacra nem lépnek be nem kartelltag vállalatok vagy más iparágak által termelt helyettesítő termékek
A szigorú büntetés kis valószínűsége

–csak akkor jön létre kartell, ha a tagok nem számítanak arra, hogy a kormányzat elkapja és szigorúan megbünteti őket

Alacsony szervezési költségek

– csak akkor szerveződik kartell, ha a kialakítás költségei nem túl magasak
– ennek tényezői:

· kevés az érintett vállalat

· erősen koncentrált piac

· a tagok közel azonos termékeket termelnek

· léteznek kereskedelmi szövetségek

A kartellmegállapodás betarttatása
– könnyebb a betarttatás, ha viszonylag könnyen felfedezhető a csalás

– 4 tényező segíthet:

· kevés vállalat működik a piacon

· az árak nem ingadoznak egymástól függetlenül

· az árak széles körben ismertek

· valamennyi tag egyforma terméket értékesít, az ellátási lánc azonos pontján

Kartellek, amelyekben gyenge a csalásra való ösztönzés

– MC-görbéjük viszonylag rugalmatlan

– F-eik C-hez  képest viszonylag alacsonyak

– a vevők kis, gyakori megrendelésekkel érkeznek

–vagy 1 közös ügynökön keresztül értékesítenek

Csalás megakadályozásának módszerei
– túl kell lépniük az ár egyszerű rögzítésén

– felosztják a fogyasztókat, területeket, termékpiacokat, így könnyebb utolérni a csalót

– trigger ár: az az ár, ami alá ha lecsökken az áru ára, akkor a tagok a kartellt megelőző szinten fognak termelni.

Kartellek és árháborúk

– amikor egy piacon nagy áringadozások tapasztalhatók, annak az oka általában a kartellpolitika, amelyet a trigger ár vált ki

A fogyasztók nyernek a kartellek kudarcaiból

– a kartellmegállapodást megszegő vállalatok többet termelnek a megengedettnél, ezért ez a piaci ár csökkenését okozza
Az árrögzítésre vonatkozó törvények
– szigorúan tilos kizárólag az áremelés érdekében kartellt alapítani

–a kormányzat nem gazdasági adatok után kutat, hanem a szövetkezések nyomait keresi

